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Viel Riickenwind fiir neue Herausforderungen im Tourismuskanton Bern

Bern, 26. Juni 2026 — Unter dem Motto «Kontinuitdt» fand in Sonceboz-Sombeval im Berner Jura die
13. Generalversammlung der Made in Bern AG statt. Zentrale Botschaft: Im Tourismusjahr 2025
zeigte die Nachfrage iiber samtliche Quellmarkte hinweg eine erfreuliche Stabilitat. Aktuell gehéren
die geopolitische Lage, die Akzeptanz des Tourismus in der einheimischen Bevdlkerung sowie eine
gewissenhafte Gestaltung des Lebensraums zu den Herausforderungen der gesamten Branche im
Kanton Bern.

Der Tourismus im Kanton Bern hat sich im vergangenen Jahr als stabiler, verlasslicher und breit
abgestiitzter Wirtschaftsfaktor erwiesen, so der Tenor der 13. Generalversammlung der Made in Bern
AG im Standortforderungszentrum des Grand Chasseral, La Couronne. Die Nachfrage zeigte 2025 eine
erfreuliche Kontinuitat Gber alle relevanten Markte hinweg — vom Inland Uber Europa bis zu den
Fernmarkten. «Diese positive Entwicklung war kein Zufall, sondern das Resultat konsequenter
Marktbearbeitung, hoher Angebotsqualitdt und einer immer engeren Zusammenarbeit innerhalb
unserer Destinationen», sagte Patrik Scherrer, Verwaltungsratsprasident von Made in Bern vor den
Aktionar:innen und Gasten. Mit insgesamt 6,31 Millionen Logierndchten und einem leichten Riickgang
von 0,8 Prozent zum Vorjahr wurde das hohe Niveau nahezu gehalten.

Gemeinsamer Einsatz fiir die Tourismusakzeptanz

«Gleichzeitig bleibt das Umfeld anspruchsvoll», beschrieb Direktorin Pascale Berclaz die aktuelle
Situation. «Die geopolitische Lage, die Akzeptanz des Tourismus in der einheimischen Bevélkerung
sowie eine gewissenhafte Gestaltung des Lebensraums fordern uns heraus. Umso wichtiger ist es, den
Tourismus gemeinsam und verantwortungsvoll weiterzuentwickeln: qualitatsorientiert, abgestimmt,
akzeptiert und nachhaltig», erganzte Pascale Berclaz. An der GV stellte sie das neu lancierte Projekt
zur Tourismusakzeptanz «Travel with care — Leave with memories» vor. Schweiz Tourismus und die
Regional Tourism Alliance (RTA), deren Co-Prasidentin Berclaz ist, haben die nationale Initiative
entwickelt. Sie umfasst Kommunikationsmassnahmen zur Géastesensibilisierung sowie eine Toolbox
fir Destinationen und touristische Leistungstrager, mit direkt in der Praxis einsetzbaren Instrumenten.

Gastfreundschaft im Jura, neues Gesicht im Verwaltungsrat

Jérdme Longaretti, Direktor Jura & Drei-Seen-Land, und Guillaume Davot, Direktor Grand Chasseral,
begriissten die Anwesenden als Gastgeber mit einem Grusswort. Neben den inhaltlichen Traktanden
stand auch eine Verwaltungsratswahl auf der Agenda: Barbara Hofer, Prasidentin der Jungfrau Region
Tourismus AG, wurde als neues Mitglied gewahlt. Sie folgt auf Alex Rufibach (Prdsident Haslital
Tourismus), der das Amt 5 Jahre lang innehatte.
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Uber Made in Bern: Bern gehort zu den vielfiltigsten Regionen der Schweiz. Von der UNESCO-geschiitzten
Hauptstadt bis zum weltbekannten Dreigestirn Eiger, Ménch und Jungfrau, vom Emmental bis zum Seeland —
der Kanton Bern bietet Reiseziele fir jeden Geschmack. Malerische Landschaften, gespickt mit iber 100
glitzernden Seen und umzaunt von unzdhligen Berggipfeln locken genauso wie Weltklasse-Events,
Genussmomente auf héchstem Niveau, gelebte Traditionen und spirbares Brauchtum. Made in Bern vertritt
und koordiniert als touristische Dachmarketingorganisation die Destinationen Adelboden-Lenk-Kandersteg,
Bern, Gstaad, Interlaken, die Jungfrau Region sowie Biel-Seeland und Grand Chasseral.
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